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Mita luomu on?

Miten se vastaa
kestavyyshaasteisiin?




MITA LUOMU OIKEASTAAN ON?

Luomu yhdistaa ympariston
ol VILIA HARKAPARY kannalta parhaat tuotantotavat,

. e korkeat vaatimukset elainten
PR : b . : 5 " o .
S hyvinvoinnille seka kuluttajien toiveet
Rl [k :":i korkealaatuisista ja luonnollisista
‘..'.' i het! ot s R
SIS —ht - “i‘““ tuotteista.

..o

O Ga  MIKROBE ),
https://www.youtube.com/watch?v=9 Gkv50Pk70



https://www.youtube.com/watch?v=9_Gkv5oPk70

LUOMU EDISTAA KESTAVAA KEHITYSTA

Luomutuotannon positiiviset vaikutukset — Luomu on osa ratkaisua
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https://proluomu.fi/mita-on-luomu/kestava-kehitys/

YMPARISTO KIITTAA

A

 Luomutuotannon tarkein ja selkein ymparistovaikutus on luonnon

monimuotoisuuden yllapito.

o Luomupelloilla elaa tutkitusti lahes 30 % enemman
kasvi- ja elainlajeja kuin tavanomaisesti viljellylla pellolla.

« Luomukasvintuotanto perustuu ravinteiden tehokkaaseen kierratykseen, jotta
uusiutumattomia luonnonvaroja voidaan saastaa.

 Luomutuotannossa kaytettavat eloperaiset lannoitteet seka luomutilojen
viljelykiertoon kuuluva apilanurmi tekevat hyvaa maan rakenteelle ja

pieneliostolle.

o Maasta tulee muhevaa ja se pidattaa ravinteet ja veden kasvien kaytossa.
o Muheva maa sitoo itseensa hiilta ja auttaa hillitsemaan ilmastonmuutosta.




@» LAJITYYPILLISTA ELAMAA

« Kaikki elaimet paasevat ulkoilemaan kesaisin.
 Luomuelaimilla on tilaa lilkkua myos sisalla.
« Elaimia ei suljeta hakkeihin (kanat, emakot).

 Luomurehu koostuu luomuviljellyista raaka-aineista, jotka
tuotetaan paaasiassa omalla luomutilalla tai hankitaan
alueen muilta luomutiloilta.

 Luomuelaimia laakitaan, jos ne sairastuvat.

o Tuotteen varoaika laakityksen jalkeen on kaksinkertainen tavanomaiseen tuotteeseen
verrattuna.




LUONNOLLISTA RUOKAA

A

 Luomutuotannossa torjunta-aineiden kaytto

on aarimmaisen rajoitettua.

o Tauteja ja tuholaisia vastaan saa kayttaa vain muutamia
luonnossa esiintyvia aineita.

o Rikkakasvien torjunta-aineet on kielletty kokonaan.

* Lisaaineiden kaytto on luomuelintarvikkeiden

valmistuksessa tiukasti saanneltya.

o Suuri osa luomussa sallituista lisaaineista on
peraisin luonnosta.




VILLIA LUOMUA &

* Riista tai luonnonkalat eivat voi olla luomua.
o Vain viljely kala ja tarhattu riista voi olla luomua.
 Luonnontuotteet voivat olla luomua, jos ne on keratty
luomusertifioidulta keruualueelta.
o Tallaisia tuotteita ovat esimerkiksi metsamarijat, villiyrtit, sienet ja mahla.
 Luomukeruualueella ei ole viimeisen kolmen vuoden
aikana kaytetty lannoitteita tai torjunta-aineita.

 Luomukeruutuotteiden tuotantoketjua valvotaan

vuosittain kuten muutakin luomutuotantoa.
o Tuotteet ovat jaljitettavissa metsaan asti.
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Luomumarkkinat



LUOMUTUOTTEIDEN MYYNNIN KEHITYS SUOMES

milj. €
 Luomun myynti Suomessa on 400
kasvanut koko 2010-luvun ajan. 350 |
 Vuonna 2019 luomua myytiin 300 -
vahittaiskaupoissa 368 miljoonalla 5,
eurolla, kasvua vuodesta 2018 oli 200 -
9,6 %. 150
* Luomun markkinaosuus Suomen 100 -
paivittaistavarakaupassa on 2,6 %. so L
* Myynnin kasvua on siivittanyt
luomutuotteiden Va|ik0iman 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
laajeneminen. | Idomuelintarvikkeiden myynnista ponjautuvat

kyselyihin paivittaistavarakaupoille




LUOMUN OSUUS ERI TUOTERYHMISSA

. « Luomun markkinaosuudet eri
Tuoteryhma luomua (arvosta)

tuoteryhmissa vaihtelevat paljon
. Korkein markkinaosuus luomulla ¢
) _ 0
lastenruokien tuoteryhmissa, 23 %.
e Lahes 20 % markkinaosuus luomulla
on kasvislivien ia kananmunien
Jyien )
tuoteryhmassa.

. Lahde: Pro Luomu ry:
Vuosittaiset selvitykse

luomuelintarvikkeiden myynnist
Luomun markkinaosuuksia eri tu}ssé 2019.

pohjautuvat kyselyi
& ‘péivittéistavarakaup

(s




LUOMU RUOKAPALVELUISSA

Luomun kayttotiheys ruokapalveluissa
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joka viikko. Yleisimmin kay

Noin 40 % ammattikeittiois
kayttaa luomutuotteita va

viljatuotteita, vihanneksia j
kasviksia seka hedelmia ja
marjoja.

Luomun kayton syyt
ammattikeittioissa ovat
ymparistoasiat, hyva maku ja
eettisyys.

Luomua on noin 12 % julkisten

ruokapalvelujen kayttamista
raaka-ainekiloista.

Lahde: Taloustutkimus Oy/
Food Service Feedback 2017 ja
Luomun kaytto



SUOMEN LUOMUVIENTI

« Luomuelintarvikkeita vietiin Suomesta noin 25-30 miljoonalla eurolla
vuonna 2018. Luomun osuus koko elintarvikeviennista on noin 2 %.

 Viidessa vuodessa viennin arvo on kolminkertaistunut.

* Luomuviennin suurimmat tuoteryhmat ovat mylly- ja leipomotuotteet
seka erilaiset kaurapohjaiset valmisteet, maitovalmisteet seka
luonnontuotteet.

« Suomesta viedaan myos luomumakeisia, -perunajauhoja ja -
erikoiskahveja.

 Luomutuotteita viedaan eniten Saksaan ja Ruotsiin seka moniin
Keski-Euroopan maihin. Vientia on myos Japaniin ja Etela-Koreaan
seka jonkin verran Pohjois-Amerikkaan. Lihde: Pro Luonill

vientikartoitus 2019




Luomun kulutus
Pohjoismaissa suomi 61€

Norja 80€
Luomun markkinaosuus Ruotsi 237€ |

ruokakaupassa vuonna 2018

50z Tanska 278€

2,4 %
7.6 %
15%

Lahteet: Pro Luomu, EkoWeb (Ruotsi), Organic Denmark (Tanska),
Landbruksdirektoratet (Norja) ja The World of organic agriculture.
Statistics and emerging trends 2019.



KULUTUSTRENDIT TUKEVAT LUOMU

Keskeisimmat kulutustrendit

+ VASTUULLISUUS.

4+ HYVINVOINTI, TERVEELLISYYS JA LUONNOLLISUUS.

+ HELPPOUS.

4+ ELAMYKSELLISYYS, HERKUTTELU JA RUOKAHIFISTELY.
4+ YHTEISOLLISYYS.

- Luomutuotteen tulisi yhdistaa useita trendeja, jolloin se
kiinnostaa myos niita kuluttajia, joille luomu ei ole tarkein
ostokriteeri.
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Minkalainen on
luomukuluttaja?
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Kantar Mind — luomu ja vastuullisuus

-1 - ¥ . I E.
N TN BT ALY I T

Vastuulliset kuluttajat : Heille on tdrkedd mm.
B odottavat brandeiltd

8§ innovaatioita ja
B uudistumista sekd korkeaa
B /aatua

TT—

37 % kuluttajista on

seka asenteiltaan ettd
teoiltaan hyvin vastuullisia

Hyvinvointi ja terveys
Egologia ekologian ohella

Elamyksellisyys Yksilollisyys


http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/

Luomun kulutus
Suomessa kasvaa

kayttavat etenkin
LAPSIPERHEET.

Joka KO LMAS Luomua

ostaa luomua kaytetaan aiempaa
VIIKOTTAIN

eri vaestéryhmissa ja on lisaantynyt.

eri puolilla maata.

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019




Suomalaiset
luomun kayttajina AKTIIVISET

° Ostavat luomua viikottain. 3

° Ryhmassa korostuvat lapsiperheet,
ikaantyvat naiset ja nuoret miehet. .-
° Ryhmassa korostuvat korkeasti koulutetut.

ktiiviset SAANNOLLISET

Satunnaj
34° 329, ° Ostavat luomua kuukausittain.

° Ryhmassa korostuvat yli 60-vuotiaat naiset.
° Asuinpaikkana usein paakaupunkiseutu.

SATUNNAISET

° Ostavat luomua silloin talloin. -4
Olliset ° Ryhmassa korostuvat yli 60-vuotiaat miehet.
° Asuinpaikkana usein pikkukaupunki.

Ei k
10 %

24 % _
Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019

(Kantar TNS)
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Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 201



Aktiiviset luomu-
ku ' Uttaj at ° Kiinnostuneita ruoasta:

edellakavijakuluttajia.

° Arvostavat laatua, alkuperaa,
kotimaisuutta ja lahiruokaa.

NoiN 50 % ° Tarkeaa helppous ja nopeus:
AIKOO LISATA myos valmisruoka on ok

LUOMUKULU- ° Suosivat kasvisruokaa.
TUSTAAN!

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS




Tarkeimmat syyt .
s u os i a ' u o m u a k/a;l;il:t‘:;::t: Iuomuelintarvi{{eita?

30
25

20

Luomukuluttajat arvostavat luomua
eri syista. Viime vuosina hyvan maun
ja ymparistoystavallisyyden merkitys
on noussut.

15

10

5

0

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019



Miten luomu eroaa tavanomaisesta —
kuluttajien mielikuvat

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja _
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldainten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

Viestd —e-Aktiivikayttajat

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)




Mika saisi kuluttajat ostamaan lisaa
luomua?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80¢ Vae_sf[o . .
= Olisi vakuuttuneempi luomutuotteiden

Ne olisivat edullisempia 58 oflal et
g . . Aktuwkayttajat
Olisin vakuuttunegrrjpl niiden erilaisuudesta / 41 Tietaisi paremmin, mita kaikkia tuotteita [6ytyy
lisdarvosta luomuna
Tietadisin, ettd luomutuottaja saa tuotteista 37 = Loytyisivat kaupasta helpommin
oikeudenmukaisen hinnan » Lisaa vaihtoehtoja

. ) i = Yha laadukkaampia tuotteita
Tuotteet olisivat laadukkaampia /parempia 32

Tuotteista olisi tarjolla laajemmmat valikoimat eri
vaihtoehtoja
Tietaisin paremmin, mita kaikkia tuotteita 16ytyy
luomuna

32
28

Ne l6ytyisivat helpommin kaupassa 25
2019 =e=201%

Tietdisin enemman luomusta 23 Lihde: Luomun

kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)




Kuluttajat aikovat kayttaa lisaa luomua

71
57
%

Vaesto

Aktiivi-
kayttajat

Saannolliset kayttajat Satunnaiset kayttajat

Ei kayta
m vahenee

Ennallaan

B Lisaantyy

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)




Miten luomu nahdaan - luomun imago

Vaesto
%
Vastuullista N 45
Terveellists I—— 44 -
Trendikasta kuluttamista N 35
Herkullista I 34
Nykyaikaista tuotantoa I 34*
Luotettavaa N 34
Pienimuotoista toimintaa N 32
Ammattimaista I 31 f
Perinteitd vaalivaa Il 30 f
Yiellista . 27
Viherpiiperrysta Il 22 ‘
Rentoa WM 18

Kannattavaa 1 18
Elamyksellista mm 17
Tehokasta

Aktiivikayttajat
%

Vastuullista I 69
Terveellists IE— 65 -
Trendikasta kuluttamista I 48
Herkullista I 62f
Nykyaikaista tuotantoa I 59*
Luotettavaa N 55
Pienimuotoista toimintaa . 37
Ammattimaista N 49
Perinteitad vaalivaa I 48
Ylellista N 33
Viherpiiperrysta 1l 14
Rentoa N 30
Kannattavaa I 30

Lahde: Luomun

Elamyksellista N 27 kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)

Tehokasta




Puhtaus

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista

Elainten hyvinvointi
Luomutuotanto ottaa huomioon elainten
hyvinvoinnin paremmin kuin
tavanomainen tuotanto

Lapset

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto

% = Vaesto

% = Aktiivikayttajat

67%
86%

66%
89%

65%
94%

Ymparisto

65%

Luomuruuantuotanto huomioi ympariston

hyvinvoinnin tavanomaista tuotantoa
paremmin

Oikein toimiminen

89%
60%

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta
34%

toimii oikein

Nykyaikaista ja fiksua

59%

Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista 90%

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)




MiSté ja mité Mita ostetaan eniten
ostetaan luomuna? .

° hedelmat

° maito ja maitotaloustuotteet
° vihannekset ja juurekset

° kahvi

° kananmunat

Suomalaisten kayttamat
luomun ostokanavat: ° ruokakauppa

°tori

° erikoiskauppa
° maatila

° REKO-rengas

° verkkokauppa

Lahde: Pro Luomu

° ruokapiiri Lahde: Luomun

kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)



Yha useampi haluaisi
sybdé Iuomua ° kouluissa ja

m y 68 k O d i n paivakodeissa
ul kOpUO|e| la B e

. ° tyopaikkaruokailussa

Suomalaisista pitaa vahintaan melko
tarkeana, etta luomua on tarjolla...

Lahde: Luomun i
kuluttajabarometri 2019
(Kantar TNS)
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Mita suomalaiset
tietavat luomusta?

tietaa, etta

tietaa, etta
luomutuotteissa on

kaytolle.

Lahde: Luomun
kuluttajabarometri 2019
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KIITOS!
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