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Bature Om NatureBizz

Syfte:

Syftet med NatureBizz ar att
stotta tillvaxt och
konkurrenskraft hos grona
mikroforetagare. Samt att framja
valmdende i Ostersjoregionen.

Detta genom att identifiera och
stotta utvecklingen av
efterfragade och betydelsefulla
fardigheter och kompetenser
inom hallbart affarsmannaskap.

SODERTORNS HOGSKOLA | STOCKHOLM
sh.se

Nature

L €&y inlerreg
Bizz®

Central Baltic

ABOUT NEWS PUBLICATIONS TRAINING PROGRAMME REGISTRATION MODULES v CONTACT Us

Business and wellness from green
* economy'growth

o
1 -

TWITTER

Business and wellness The training @NatureBizz
from green economy programme is ) o
grOWth pUbIIShed @ Sanna-Mari Renfors

Increasing business skills of green We have now provided the Training
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Bizz®

Projektperiod: Mars 2018- oktober 2020.

Samarbetspartners: Projektet ar ett samarbete mellan Sodertorns
hogskola, Vidzeme University of Applied Sciences, Riga, University of
Tartu, Parnu College och Satakunta University of Applied Sciences, Pori
(huvudprojektledare).

Associerade partners: Goda Gotland (SE), GeoPark Project/ Municipality
of Kankaanpaa och ProAgria Western (Fl), Lettiska naturvardsverket (LV)

och Parnu Bay Partnership Committee (EE).
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Natwre  [Jtbildningsprogrammet

o
HOME ABOUT NEWS PUBLICATIONS TRAINING PROGRAMME REGISTRATION [l

Modules

WARDS
SUSTAINABLE

You can choose from eight different courses!

ER JOURNEY |

INTERNATIONAL

Managing Supply Chains in Green Micro
Business

Communication in Customer Journey

Green Entreprensurs Go Intemational

LATEST NEWS

The training programme is
published

August 13, 2019
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O ECOLOGICAL ~ © SOCIAL
O ECONOMIC TECHNOLOGICAL

GREEN MANAGING
ENTREPRENEURS GREEN MICRO
GO INTERNATIONAL BUSINESS

GREEN BRAND

COMMUNICATION 4.
IN CUSTOMERS < UNDERSTANDING
JOURNEY ' GREEN CONSUMERS
MANAGING SUPPLY ‘ B
CHAINS IN GREEN |

MICRO BUSINESS

GREEN
PRODUCT STEPS

DEVELOPMENT TOWARDS
AND SERVICE SUSTAINABLE

DESIGN QUALITY

projectnaturebizz.eu
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Nature . - . .
ponie Modul 1: Managing a green micro business

« Gront mikroforetagande & entreprendrskap
« Grona mikroforetagares affarsplanering
* Huvudelement i gront mikroforetagande
« Hallbarhet och de globala hallbarhetsmalen

* Business Model Canvas och
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pawre  Mikroforetagande i siffror

e 96,4 % av Sveriges foretag ar mikro-
eller enmansfdretag

Andel foretag per storleksklass

/

e 13,6 % av alla som ar anstallda i
Sverige arbetar i ett mikroforetag.
Dvs ca 278 000 foretag med narmare
660 000 anstallda. e e 05

-Em%fﬁreteg 3,1% m Mikro- och enmansforetag 96,4 %

e Hur ar mikroforetag representerade | __ |
forskning och undervisning? SCB Foretagsregiset 2018
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Bl Entreprenorskap

"En entreprendr brukar beskrivas som en foretagsam

person som ser mojligheter och som gor nagot med dem.

Entreprendrer hittar ofta nya l6sningar pa problem.
Losningen kan vara en produkt eller tjanst men det kan

ocksa vara ett smartare satt att organisera ett arbete.”

Kalla: Svenskt Naringsliv, 2015, Jag en entreprenor?
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Bizz® Entreprenorskap

"Entreprendrskap och entreprendriella kompetenser
behOvs nar vi tar oss an ekologiska och sociala
utmaningar och skapar ett gott liv for alla inom

ramarna for vad planeten Jorden tal.”

‘ es,| Frdn WWFs hemsida,
wor| 191105
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Bizz® Entreprenorskap

"Entreprendrskap och entreprendriella kompetenser
behOvs nar vi tar oss an ekologiska och sociala
utmaningar och skapar ett gott liv for alla inom

ramarna for vad planeten Jorden tal.”

‘ es,| Frdn WWFs hemsida,
wor| 191105
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Bizz~2 Om lingon och enreprenorskap...

EXOLOGISKAL  / #&, «

fela -, |
N

-
s
P
h e 5 v,y *
‘ s ’ F » =
-
a g * .,
- k4 t
4 ' Y 3 ’
J
-

Lingon Frysta EKO/KRAV

225 g Polarica Béar
Sverige

Lingon,direkt fran
skogen

Lingonpulver KRAV, 75 g

Kung Markatiss Lifgonpuleer framstalls av lingon som
- EUROPEAN UNION @ Interreg piockas under schyssia villor | de nordiska skogama.
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N t "e o "e - 1
pae  Karnelement i gront mikroforetagande

Varderingsdrivet

* Personliga etiska varden lankas ofta ihop med verksamhetens ide och syfte

« Entreprendrskapet som livsstil

« Av hallbarhetsutmaningar skapas affarsmojligheter

« Marknadens behov och 6nskningar maste uppfyllas

« Varden: Hantverk, god kvalitet, valmaende

« Trovardighet & Transparens, "Walk the Talk”

« Digitalisering - Att vara dar kunderna ar — online, Effektivisering av verksamheten
« Tydlig och arlig kommunikation — med "bevis” pa hallbarhet

e Standigt larande
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bow  Hallbarhet och hallbar utveckling

“Meeting the needs of the present without
compromising the ability of future generations to

meet their own needs”.

WCED, 1987. Our common future. Report of the World Commission on
Environment and Development. G. H. Brundtland, (Ed.). Oxford: Oxford
University Press.
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pawre - Hallbarhet och hallbar utveckling

Bizz*
- "den trebenta pallen”

Ekonomisk Social

Kalla: EIKington, J. (1994).

Towards the sustainable corporation:
Win-win-win business strategies for
sustainable development. California

management review, 36(2), 90-100.

Ekologisk

Bl oo @D lnierieg
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Nature De 17 globala hallbarhetsmal -
The SDGs/Agenda 2030

Bizzv~

INGEN
FATTIGDOM

T

UNs Kunskaps-
plattform med
information alla
“targets” samt
med |6pande

uppdatering: 1 BEKAMPA KLIAT-

FORANDRINGEN

https://sustainable
development.un.or
g/?menu=1300
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HALSA OCH
VALBEFINNANDE

GOD UTBILDNING IEHWITIEI
FORALLA II:HHHIET
-4\/¥ U |

ANSTANDIGA HALLBAR INDUSTRI, umsm
ARBETSVILLKOR INNOVATIONER OCH mhmumn
OTANDNDASY [IEPASTRIWTYUR

TLLVAXT § u C/

HAV OCHMARINA 15 EXDSYSTEM OCH 1 FREDLIGA OCH 1 GENOMFORANDE
HJLUHISH INKLUDERANDE OCH GLOBALT

SAMHALLEN PARTNERSKAP
v GLOBALA MALEN
."‘"‘ - @ FOR HALLBAR UTVECKLING
—
|

Kalla: www.globalamalen.se
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Nature Vad ar en affarsmodell?

177 .
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Nature Vad ar en affarsmodell?
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Nature Vad ar en affarsmodell?

Bizz"

Erbjudande: Hur skall foretaget skapa varde? Vara? Tjanst?
Prissattning? Standardiserat? Skraddarsytt? Flexibilitet?
"Inlasning”?

Marknaden: FOr vem skall foretaget skapa varde? Vilka
segment? Privat? FoOretag? Partners - varde- kedja/stjarna?

Intern formaga: Vilka ar foretagets interna konkurrensférdelar?
Vad gor foretaget battre an andra?

Konkurrensstrategi: Hur skall féretaget positionera sig pa
marknaden? Hur skall erbjudandet sarskiljas?

Ekonomi: Hur skall foretaget tjana pengar?

Personliga faktorer? Entreprenorens ambitioner, kompetens?
Tid, mal, omfattning pa foretaget?

. .. Kéalla: Landstrom & Lowegren, kap 6
SODERTORNS HOGSKOLA | STOCKHOLM
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Nature Vad ar en affarsmodell?

127"

Finns egentligen ingen vedertagen definition eller formel for begreppet, men det anvands vitt och
brett dock med olika betydelser. Vissa komponenter maste finnas med.

En modell som byggs for att klargora hur ett foretag skall géra affarer och tjana pengar.
Dvs modellen visar hur foretagets erbjudanden skall fa intékterna att overstiga kostnaderna.

Affarsmodellen kan definieras som den struktur som foretaget valjer att bygga upp upp for att
affarsidén skall bli lbnsam.

| vissa fall ar det sjalva affarsmodellen som ar affarsiden — dvs. det ar sjalva sattet att gora affarer
pa som ar det unika, inte produkten i sig. T ex IKEA och Amazon. Mobler och bocker séaljer
manga!

Vissa definitioner inkluderar aven den omgivande kontexten; malmarknad, natverk och
konkurrensstrategier.

En kreativ affarsmodell och ett starkt genomférande kan vaga upp en ordinar produkt!

SODERTORNS HOGSKOLA | STOCKHOLM Kalla: Landstrom & Lowegren, kap 6
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Affarsplanering

Konkurrensfordel

Konkurrenskraft + positiva skillnader ur kunders perspektiv

ale i

Metaller fran En fardig bil
gruvan Delar till bilen En elbil

Strategiska val

Metaller? Komponenter? Fossildriven bil? Elbil? Annat? For familjen?
For senioren? For 20-aringen? For familjen? For staden? For
landsbygden? Egen design? Egen produktion? Egen forsaljning? Salja -
eller hyra ut? Egen personal? Egen saljkar?

-
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pature Affirsplanering
Mission
« Missionen definierar varfor foretaget finns till. Missionen
forklarar fOoretagets existensberattigande.
Vision
« Mal och riktning samt riktning for att na dessa.
Affarsidé

 Vad, for Vem, Hur och Varfor
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Bizz* Business Model Canvas

(Value Proposmon
[Customer Relatlonshlps

Varf('j r? [Key Activities]
| N /
Vad ? [Key Partners] y | ) | ' /\ [CUStOmer segments]

Hur?
Till vem?

Kalla:
Alexander Osterwalder, PhD

http://businessmodelgene L

ration.com/downloads/bu \ | & .\
sinessmodelgeneration b [Key Resources] [Dlstnbutlon Channels]
review.pdf [COSt il re] [Reven ue Streams]
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http://businessmodelgeneration.com/downloads/businessmodelgeneration_preview.pdf

Nature ] .
Bizz® NatureBizz Business Model Canvas

1. MISSIOn / MISSIOn i MISSION OF THE GREEN MICRO.B

+ (Vision/Vision, Business Idea / Affarsidé)

2. Customer segments / Kundsegment
3. Value proposition / Vardeskapande erbjudande Y S -0
4. Channels / Kanaler \\\;Zrdf’())r '
5. Customer relationships / Kundrelationer ] R
6. Revenue streams/ Intakter _I U r?
7. Key activities / Nyckelaktiviteter Till vem?
8. Key resources / Nyckelresurser e
9. Key stakeholders / Nyckelintressenter
10. Cost structure / Kostnadsstruktur
11. Impact & measurement / Paverkan och matning
R 705 LA | sTockwoL Bl D lnterreg



Nature

Bizz® Tack for att ni har lyssnat!

WwWw.projectnaturebizz.eu
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