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Internationalisering
Vi lever i en tid då våra lokala marknader 
ofta är ihopkopplade med de globala 
marknaderna. Som kunder köper vi 
sannolikt ofta produkter där 
leverantörskedjorna kan sträcka sig 
igenom många länder innan den färdiga 
produkten hamnar i våra händer. Som 
företagare kan det utifrån det här bli ett 
natrligt steg att bli internationell, antingen 
genom att ingå i någon internationell 
leverantörskedja, att köpa från eller sälja 
till kunder i andra länder. Det är den här 
internationaliseringsprocessen som den 
här modulen handlar om. 



Varför väljer företag att internationalisera?
Fem vanliga skäl:

1) Att få tillgång till nya kunder;
2) Att ytterligare nyttja kärnkompetenser;
3) Att sprida affärsrisk över en bredare 
marknadsbas;
4) Att uppnå lägre kostnader genom 
skalfördelar, erfarenheter och ökad
köpkraft;
5) Att få tillgång till resurser och kapacitet på 
utländska marknader.



1) Beskriv er produkt eller tjänst, vad är det som ska internationaliseras?
2) På vilket sätt ska den internationaliseras?
3) Vad skulle fördelarna med en internationalisering vara?
4) Om import, hur ser möjligheterna ut för att köpa från en annan internationell marknad? 
Vilken marknad? Vilken/vilka leverantörer? Hur får ni kontakt med leverantörerna? Vilka 
hinder kan uppstå?
5) Om export, hur ser möjligheterna ut för att sälja till en internationell marknad? Vilken 
marknad? Vilken/vilka kunder? Hur får ni kontakt med kunderna? Vilka hinder kan uppstå?
6) Om produkt, hur ska den transporteras?

Modifierade uppgifter - skapa en strategi för att 
internationalisera ert företag / produkt / tjänst
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